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+7.5 % Umsatz-
wachstum durch Ki

Wie Oswald/Unilever seine
Media-Investments neu gedacht hat
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Oswald ist einzigartig

Einzigartige Wurzeln

- Gegrundet 1951 von Meinrad Oswald, Maitre Epicier
- Schweizer Traditionsmarke - lokale Herstellung
Einzigartige Produktbekanntheit

- Unerreichte Qualitat und Geschmack - Nr. 1 im Verkauf von
Gemusebouillon

- Einzigartige Reputation — 81 % Markenbekanntheit
Einzigartiges Verkaufsmodell

- Direct-to-Consumer - sehr loyaler Kundenstamm
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... mit vielen Premiumprodukten

Gastro  DessertSuppen
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33%

Saucen
17%

PN PRI

Wiirzprodukte
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... uber ein breites Vertriebsmodell

ONLINE KONTAKTCENTER (TEL/MAIL)

SHOP, MESSEN, MARKTE & MALLS EXPORT/B2B RETAIL (Coop, Volg, Spar)
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Herausforderungen im digitalen Marketing

Unsichere Datenlage & keine Vergleichbarkeit der Kanale

Manuelle, reaktive Kampagnensteuerung
(Always-On & Promo Pushes)

Schwieriges Forecasting/Vorhersagen

Beschrankte Ressourcen
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Unser Ziel: Eine Quelle zur...

O=
=

...Messung der “effektiven” Performance der
Kanale und Ads

...Erstellung von datengetriebenen Forecasts

...automatisierten Optimierung von Budgets
mittels Kl und in Echtzeit



Mehr Wirze bitte”
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Q1 2025

Reise mit Nexoya

3-monatige Testphase (Februar - April 2025)
Schnelles Onboarding

Sofortiger Impact

11111111
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E-commerce | Always On ~
Komplett neue 2 s g o ®
“ 19 Nov 2025 - 16 Mar 2026 Budget-based Attributed Revenue 181.396 € of 241.000 €

Performance

Arbeitsweise '

e Kanalubergreifendes
All-in-one-Reporting

e Echtzeit-Performance-
Monitoring fur schnelle
Entscheidungsfindung

e Kontinuierliche
Identifikation V0n Attributed Revenue I $ 7
Effizienz Potenzialen 160.78K

Exemplarische Daten
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Forecasting/Vorhersagen
massiv vereinfacht

e Simulation verschiedener
Zukunftsszenarien

e Ermoglichung von
Grenznutzenanalysen

e Zuversichtliche Planung der
kommenden Monate

E-commerce | Always On ~

2 23.an 2026 - 20 May 2026

eeeeeeeeeee

Next 4 week cycle: 3 May - 30 May 2026

uuuuuu

142.51K

eeeeeeeeeeeeeeeee

Simulations

Selected scenario

Unselected scenario

Oswald®

Seit 1951

Exemplarische Daten



*: nexoyad

Reise mit Nexoya

Resultat: 7.5% Umsatzsteigerung, 300% ROI

> mehr Zeit fur strategische Themen dank
Automatisierung

> Proaktives Arbeiten mit Blick nach vorne statt hinten

Q1 2025

Q2 2025

11111111
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Offene Fragen

Was ist der inkrementelle
Werbeeffekt meiner digitalen
Aktivitaten?

Wie kann ich den Upper/Mid
Funnel besser bewerten?

Seit 1951
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MENSCHEN HINTER NEXOYA

Wer ist Nexoya?

e 30+ Mitarbeiter, schnell wachsendes
Scale Up

e Zurich (HQ), Berlin, Milan & London.

e Gewonnene Awards: |I-COM Winner,
PwC AdTech, GreatPlaceToWork etc.

e Vertraut von fuhrenden Marken
S

GENERALI

A P cLascHEnpOST (%wa[da )

Seit 1951 venture
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Cross-channel
Advertising

N

8

90%

der Marketing Teams

verpassen, das volle ROI-Potenzial
auszuschoépfen, weil:
e Attribution verzerrt und fehlerhaft ist
e Channel-Silos eine kanal- und
kampagnen-ubergreifende
Budgetallokation verhindern
Manuelle Prozesse Zeit & Budget

verschwenden
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Kl-getriebene kanalubergreifende Attribution & Optimierung
A

N
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Kl-getriebene kanalubergreifende Attribution & Optimierung
A

N

kontinuierliche

Attribution
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Kl-getriebene kanalubergreifende Attribution & Optimierung

A
i
kontinuierliche wochentliche
Attribution Vorhersagen
40+
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Kl-getriebene kanalubergreifende Attribution & Optimierung
A

N

kontinuierliche wochentliche

Attribution Vorhersagen

40+

Sales

&:tj Daten
.

Magento
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Kl-getriebene kanalubergreifende Attribution & Optimierung
A

N

kontinuierliche wochentliche

Attribution Vorhersagen

40+

Sales

&:tj Daten
.

Magento

Automatisierte
Budgetdinderungen
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Kl-getriebene kanalubergreifende Attribution & Optimierung
A

N

kontinuierliche wochentliche

Attribution Vorhersagen

40+
Sales Inkrementelles
&:jj Daten Lernen
= Magento

Automatisierte
Budgetdinderungen
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Was der Zﬁi“ft;‘;i‘i’l‘;
Attributions-Durchbruch

bedeutet
e Ein einziger KPI: Inkrementeller ' g .
Umsatz als Haupt-KPI
e  Zukunftssichere Attribution: ok - rax 03K ax
Full-Funnel & kanalubergreifend 79 860 13K 14K ll ll

unabhangig cheonidle. _mad by

,,,,,

1 Revenue: Measured @ Attributed Revenue: Attributed

Exemplarische Daten



Attribution: Key Learning #1

Inkrementeller
Werbeeffekt von Paid Ads

11111111
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Nur ein 2 des Umsatzes ist Paid Ads zuzuschreiben

Attributed

Seit 1951



Attribution: Key Learning #2

Publisher Daten vs.
Attribution

11111111
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Publisher uberschatzen sich masslos:
3x weniger inkrementeller Umsatz als ausgewiesen

Seit 1951



Attribution: Key Learning #3

Effizienzunterschiede der
Kanale/Kampagnentypen

11111111
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DV 360 ist Uberflieger; Always-On effektiver als Flights

§ DV 360
Always-0On

N
N

.. DV360
!

Meta Prospecting ()

o Meta Retargeting
Always-0On

Promo Flights

Performance

Max

Search
Generic

Meta Retargeting
Flights

Ad Spend

Google DV 360
Always-On

Meta Retargeting

(Flights) AW
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Reise mit Nexoya

v Transformation hin zu datengetriebenem & automatisiertem
Media Buying und Forecasting

v Klarheit daruber, welche digitalen Marketingaktivitaten einen
Einfluss auf den Umsatz haben

=4 Von Umsatz zu Marge

Q1 2025 Q2 2025 2026



:: nexoya

Oswald®
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Q&A

Franco Kélliker Stephan Lindau
Cswald® T - nexoya

Unilower

Co-CEO & CDMO Account Manager



